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Gestion de Ila creatividad

APUNTES PARA LA REFLEXION enamente oot \‘
l:iud::lamﬁ“ elabasedela

ray da dentifica europeas

% un factor fundamental para
el crecimiento futuros.

Conclusiones de la Presidenda,
Consejo Europeo,
13-14 de marzo de 2008
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Gestion de Ila creatividad

- n
¢Que es creatividad? » 2\

e

“La conexion nueva, original‘xekplosiva
de asociaciones difere‘ntga"‘(’Matussek,
1974) \\“\\\
« o W\
“La capagiga\fde pensar mas alla de las
Ideas atlmitidas, combinando de forma
. G- . . . =
* Jnédlta conocimientos ya adquiridos”
N\ (Kraft, 2005)
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Gestion de Ila creatividad

(Creativacion) W

’/ W
. . SR\
 La “creativacion” es el resultado de aplicar una &eﬁtm\}n

sistematica de la creatividad (ideas) y una ae.;t)an siStematica de
la innovacion, transformando asi en &qlsr\lds mejores ideas
generadas en el proceso creatl \

v

. ot

. La creativac@\@h iste en la planificacion sistematica e
Inte ra'l‘, ylf\socializacion en todos los rincones de la empresa de
(Ja‘cr tividad y la innovacion.
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Gestion de Ila creatividad

¢,De donde surgen las ideas? .

Concepcion de ideas e innovacion no son sindbnimos. La primera guarda
relacion con la generacion de ideas; la segunda con la puesta en
practica.
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Gestion de Ila creatividad

¢, Como surgen las ideas?

El objetivo del 50% de las El 31% de las empresas que
empresas que innovan es innova COLABORA con otros Las ventas de nuevos

AUMENTAR SUS VENTAS agentes del ecosistema productos supusieron el
33% de la facturacion para

las empresas

Modelo Innovation in a box by Innolandia.es

El origen de la mitad de las
ideas es INTERNO: personas
de la propia organizacion

La financiacion para los
proyectos se realiza con un
81% de FONDOS PROPIOS
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Gestion de Ila creatividad

¢, Como surgen las ideas?

La creatividad tiene sus técnicas, no es algo necesariamente innato. Por ello, es posible enfrenar se
para ser creativo.

oL diiansia

, 2 se
acorta con el




PABLO PICASSO

«i_abel
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Gestion de Ila creatividad

¢, Como se planifican las ideas?

, A2
OBSERVACION EXPERIENCIA |

- Competidores « Conocimientos
- Clientes - Habilidades

- Proveedores . - Capacidades

- Productos i - Destrezas

- Sociedad - Intuicion

- Naturaleza

- Animales

- Aplicacion
- Desarrollo

l
INNOVACION
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Gestion de Ila creatividad

Conocimiento + Creatividad = innovacion ~

Mecanismos de generacion de ventaja competitiva a través de la creatividad

VENTAJA COMPETITIVA

O
Q
3
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Gestion de Ila creatividad

¢, Como surgen y se desarrollan las ideas? .
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La clave: COLABORACION-CONECTIVIDAD:
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http://www.youtube.com/watch?v=zI1BBXF9V1Q

Gestion de Ila creatividad

Como tener iIdeas geniales

tratan de responder a &st@ pregunta

0. Tras analizar multiples resonancias magneticas

funcionales (fMRI) y electroencefalogramas, los cieritificos han descubierto
que la actividad del cerebro vinculada al procesamiento visual se apaga
L '-"] Ny

Tene

eno

trescientos milisegundos antes de gue se encienda la bombilla. E
es muy similar a cuando una persona cierra los ojos o pierde la mirada para

gor tanto, de un momento de profunc

suprimir estimulos. Se trata

introspeccion.
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Gestion de la creatividad
| Como tener Ideas geniales

| hastiado de su pr
ML T\ (isica; pensaba ¢

Ir. Asi que, tras una extenuante §

ock, en el estado de

5 su 2uitarra. Pero entonces, un dia, sin saber muy bien por qué, cogié un
lapiz y un cuaderno y empezo a garabatear: “How does it feel? How does it
feel?...” (;Qué se siente? ;Qué se siente?...). SU mano no pard de mover

T

durante horas. “To be on your own, with no direction h

casa, como un canto rodado). Aquellos versos

un el artista- dieron lugar a una de las mejor

tiempos.

uelva




Gestion de Ila creatividad

Esto no quiere decir que las grandes ideas esten reservadas a unos

privilegiados. Todos nacemos eminentemente creativos, perg varmos

esa capacidad a medida gue llegamos a la edad adulta yaprenidemos a regirnos

por sistemas de creencias y patrones de comportamiento. En cualquier caso,

podemos mejorar muchisimo con entrenamiento, asegura Luis Miguel

Martinez Otero, director del grupo deWedrociencias v

suales del Instituto de

Neurociencias de Alicante.

La creatividad tiene sus técnicas, no es algo necesariamente innato. Por ello, es posible entrenarse
para ser creativo.

g . .

a dI?TOnCIO
enire el querery
el poder se
acorta con €|
enfrenamienfo

))
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«Es importante
crear distritos de
investigacion, es deci:;
espacios donde ruaden

trabajar emprandedores,
creadores e innovadores

de todos los dominios

- \%\({ de lasociedady de los

=\ ™

negoclios».

ool |

:\\\'C‘S‘:\\/& Prof. Dr. Manu Martinez Ldpez - Dpto. Direccion de Empresas y Mk - Universidad de Huelva

Ao



Apoyo a la creatividad en las empresas

Laboratorios de Creatividad y Innovacion
4 \\\\?‘
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Apoyo a Ila creatividad en las empresas

Bienvenido a Creativil.AB

R&D Accelerator (Creativil IC "Startups Factory’)

1el apoyo de las Gltimas TECNOLOGIAS




Apoyo a Ila creatividad en las empresas

s ELPatio

aboratong de Creatrvdad & Inr

Juegos para despertar la creatividad y la construccion mediante el hacer
Wakeupbrain

Solucion creativa de problemas

Lego Serious Play

Binnakle

Impresora 3D para prototipos

Los facilitadores estan certificados en diferentes metodologias y se utilizan las siguientes:

e Solucion creativa de prablemas

Wakeupbrain ", Tmaginar * Tmplicar
Lego serious Play |

Pensamiento en disefic 7 Y L/
Pensamiento visual

*_ Creinnova
Modelo CREINNOVA

" @6 ad g /Actuar
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Apoyo a Ila creatividad en las empresas

NeuroCity'

Laboratorio de creatividod e innovacion

presas y Mk - Universidad de Huelva



Apoyo a Ila creatividad en las empresas

Lab. de Creatividad e Innovacion

ALIGERAR EL PESO DE LA TRANSFORMACION
HACIA LA INNOVACION CONTINUA, CREANDO Y

MANTENIENDO LA CULTURA DEL CAMBIO GON
LABS. DE INNOVACION CREATIVA M't“ﬂﬂlﬂﬂla




Apoyo a la creatividad en los centros de conocimiento

El laboratorio de empresas creativas

Red de

Industrias
Creativas

Laboratorio
de Empresas

Por esa razon, la Fundacién Santillana y el Istituto Europeo di Design de
Madrid, inauguraron hace tres afios un laboratorio para empresas del sector
creativo bajo el nombre de Red de Industrias Creativas (RIC). 2 -
WS FundacionSantillana
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Apoyo a la creatividad en los centros educativos

robot mOway, |la herramienta educativa perfecta "
N N : .

B
-



https://www.youtube.com/watch?v=APh9y3Hnbzw#t=27
https://www.youtube.com/watch?v=APh9y3Hnbzw

Espacios maker gue favorecen la creatividad y la innovacion
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‘ly Tecnologia 3D para hackear el patrimonio histérico y acercarlo a personas invidentes

FAB LAB

A%a
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Innovacion y Creatividad
Ejemplos de (;reahw@@l\'A
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Creatividad e Innovacion en la Gestion de Eventos

San Javier, Murcia

Fotonoticia: playas con la Q impresa en la arena

Iniciativa de un joven encargado de la limpieza de las playas
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Creatividad e Innovacion en la Gestion de Eventos

San Javier, Murcia

Fotonoticia: playas con la Q impresa en la arena

Iniciativa de un joven encargado de la limpieza de las playas
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Creatividad e Innovacion en la Gestion de Eventos

I Frases inspiradoras en los pasos de peatones
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Creatividad e Innovacion en la Gestion de Eventos

Frases inspiradoras en los p

de Madrid

T
BOAMISTUIC g
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Creatividad e Innovacion en la Gestion de Eventos

Frases inspiradoras en los p

de Madrid




Creatividad e Innovacion en la Gestion de Eventos
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Creatividad e Innovacion en la Gestion de Eventos

Frases inspiradoras en los pasos de peatones

de Madrid

L



innovacion y Creatividad
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Asi ha quedado el "agrandamiento" de

Nnariz de Macarena Gomez, una idea
original convertida en viral

La actriz, Macarena Gomez, ha sido una de las pocas famosas que ha conseguido
llamar la atencion con una accion publicitaria fuera de lo comun. Y es que la artista
se ha convertido en viral en estos ultimos dias debido a unaspublicacion en sus redes en

la que afirmaba haberse operado la nariz para “agrandarla”.

La Academia del Perfume, la fundacion cultural sin animo de lucro que se dedica a
la difusion y promocion de la cultura del perfume, quiso contar con la ayuda de
esta gran artista para crear un cortometraje que transmitiera “la sensorialidad y
poder de evocacion del perfume" pero con toques sutiles de humor.

oo |
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PARA GRABAR UN VIDEQ PUBLICITARIO

Una maquina de café permanecio tres

dias en la cima de Penyagolosa

Los montafieros que durante el pasado puente del Pilar subieron a la cima de Penyagolosa, la
montafia mas alta de Castelléon, no daban crédito a lo que encontraron: una magquin® de'café
que, ademas, funcionaba.

)\

Crea expectacion
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Acciona llena de platos sucios la Ria de Bilbao
#CIERR’P-.ELIE RIFO - . )
:Que hace una vajilla sucia flotando en la ria de

Bilbao? ACCIONA Agua - Dia Mundial del Agua

#CIERRAELGRIFO

Dt‘ WNU\M 0(1 ALUA




Creatividad e Innovacion

Si te lo explican con futbol: 'La relacién no da para mas'




Ay

La campana de un turoperador danés provoca

un baby boom en Dinamarca

Dinamarca prevé que este verano se produciran 16.200 nacimientos en el pais, un 8% mas respecto al afio

anterior. Esos 1.200 bebés de mas son "una locura" para este pais nérdico, segiin explica una comadrona. \\‘ ﬁ

Ademas, en el primer cuatrimestre de 2016 también nacieron un millar mas de nifios respecto al mismo ‘\ '
periodo del afio anterior.

;Cual podria ser el origen de este baby boom?

Varias publicaciones danesas apuntan que el responsable podria ser un turoperador danég, Spies Travel, gue el

afio pasado lanzo la atrevida campafia de publicidad "Hazlo por Dinamarca. Hazlo por tu madre”.

L
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DO IT FOR MOM (Do it for Denmark 2) | Spies Rejser

oc

-
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Creatividad e Innovacion
Campanas gue tocan la emocion

'Thank you, Mom.

P
s

t-',o‘;-éyl A
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Creatividad e Innovacion
Campanas gue tocan la emocion

Que nada detenga tus suenos “?‘
a e
(4

Esta es la historia de una joven bailarina cuyo espiritu y tenacidad prevalecen frente a las
adversidades del 2020, con la ayuda de su familia y su comunidad.




Creatividad e Innovacion
Campanas gue tocan la emocion

De la empresa alemana Doc Morris

El anuncio de Navidad protagonizado por un abuelo y su
nieta que esta conmocionando al mundo

En el video se ve reflejado el sacrificio que hace dia tras dia un abuelo por verfeliz a su nieta. Un anuncio aleman que
ha conmovido al mundo entero y del que se habla como el mas emotivo de la Nevidad.




Creatividad e Innovacion

British Airways: innovacion publicitaria en vivo

ba.com/lookup




Creatividad e Innovacion

British Airways: innovacion publicitaria en vivo




Creatividad e Innovacion

@ii%g MAXIMUM TASTE. NO SUGAR
UNBELIEVABLE Q\“$

SUBSCRIBE FOR NEW VIDEOS


https://www.youtube.com/watch?v=Go9rf9GmYpM#t=11

Valor de Marca Cobranding 007 Coca-Cola Zero

SKYFALL
007

L



Creatividad e Innovacion
Creatividad y oportunidad
/ IA shopping bag surfing \%\\%
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Creatividad e Innovacion
Creatividad en publicidad

L
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Creatividad e Innovacion
Creatividad en publicidad

t the message out about a McDonald's free coffee
mon streetlight was transformed into a giant

carafe pouring a cup of coffee




Una piscina
de la conciencia
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Una piscina

de la conciencia
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Creatividad e Innovacion
Creatividad en campanas de concienciacion

2\
Aqui tenemos este libro, en el cual el final para los \\Q\“
fumadores estd un 1a% antes que para el resto: %9 %

o Sy .";' £
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